Podsumowanie kluczowych informacji z webinaru
»,Google Ads dla e-commerce z Semstorm”

Typy kampanii Google Ads dla e-commerce

Kampanie w Google Ads dla e-commerce obejmujg roznorodne formaty: od standardowych kampanii
produktowych (Shopping) po Performance Max. Kampanie Performance Max pozwalaja na szeroki zasieg,
wykorzystujgc rézne formaty reklamowe i kierowanie automatyczne, aby dotrze¢ do szerszego grona
odbiorcow i zwiekszy¢ skutecznos¢é kampanii.

Kluczowe elementy kampanii

Istotnym fundamentem jest odpowiednio przygotowany plik produktowy (GMC), zawierajgcy wymagane
i dodatkowe atrybuty produktow. Wazne jest tez sledzenie konwersji i optymalizacja Sciezki zakupowej,
co pozwala doktadnie mierzy¢ efektywnosé kampanii i osiggac zatozone cele.

Strategia ustalania stawek i budzet

Aby kampanie byty skuteczne, nalezy stosowac strategie dostosowang do etapu rozwoju konta. Na
poczatku zalecana jest strategia maksymalizacji konwersji, szczegdlnie na nowych kontach. Nastepnie,
po osiggnieciu odpowiedniej liczby konwersiji (20-30 w ciggu 30 dni), mozna przej$¢ na maksymalizacje
wartosci konwersji i stopniowo wprowadzac docelowy ROAS, zaczynajac od nizszych wartosci

i zwiekszajgc je co 2-3 tygodnie w miare osiggania wynikéw. Rownie istotne jest zapewnienie budzetu bez
ograniczen, co pozwala kampaniom w petni wykorzystaé ich potencjat.

Stowa kluczowe, odbiorcy i sygnaty

Stowa kluczowe pomagaja w widocznosci produktéw zaréwno w kampaniach w sieci wyszukiwania,

jak i w opisach produktow. W kampaniach takich jak Performance Max i Demand Gen, chociaz brak
bezposredniego kierowania na odbiorcéw, mozna stosowacé sygnaty odbiorcéw. Dzieki temu algorytm lepiej
dobiera uzytkownikdéw, analizujgc ich zainteresowania oraz sktonnos¢ zakupowa.

Semstorm jako wsparcie kampanii Google Ads

Narzedzie Semstorm wspiera kampanie, umozliwiajac analize stéw kluczowych, obserwowanie dziatan
konkurenciji oraz optymalizacje reklam. Dostarcza ono danych, ktére pomagajg w precyzyjnym
targetowaniu, przewidywaniu sezonowosci i dostosowaniu tresci reklam do trendéw rynkowych.

Protipy i optymalizacja

Wazne jest, by regularnie optymalizowac¢ kampanie oraz dbaé o jakosc¢ pliku produktowego. W kampaniach
Performance Max warto testowac rézne kreacje i warianty reklam. Dla trudnych branz przydatne sg
kampanie tekstowe i DSA (Dynamic Search Ads), ktére pomagaja skuteczniej dotrze¢ do wiasciwych
odbiorcéw. Unikaj czestych zmian, gdyz moga one zaktdci¢ skutecznosé kampanii.
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